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Usando lamejor tecnologia, recursos y herramien-
tas para satisfacer las necesidades de sus clientes,
disefian espacios conlamaxima calidad, eficiencia
e integracién de la arquitectura. Con experiencia
e innovacién en cada proyecto, logran los resulta-
dos deseados, aportando soluciones y asumiendo
riesgos. Como expertos
en el uso del espacio, su
objetivo es maximizar el
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La arquitectura difumi-
nafronterasy extiende li-

lopublico y privado, inte-
rior y exterior. Las cosas
en la naturaleza no suce-
denaisladas, unaconteci-
miento desencadena otro;
una arquitectura asi, es mds real para el mundo que
vivimos.

Los espacios enlos que habitamos nos habitan.
Filtran la luz con la que amanecemos y nos mues-
tran el mundo a través de ventanas; toman forma
anuestro alrededor y también nos invitan a hacer

arquitectura.

un recorrido hacia el interior.

Ma4s alld delos usos inmediatos, la arquitectura
seintroduce por todos los sentidos y se vuelve par-
te de nosotros. Nuestros ojos estdn poblados delos
reflejos que le devolvemos al mundo. La arquitec-
tura es la manifestacién mas evidente de la forma
en que concebimos al mundo, la adaptamosy mo-
dificamos el paisaje, de tal modo que cada perso-
nahace un uso de ella que vamads alld de lo estipu-
lado por un disefio.

Contodoslosusos que tengala arquitectura, con
todoslosusos que tenga el vivir enun sitio, caminar-
lo, mirar al mundo a través de sus ventanas, prote-
gerse, trabajar, dormir y sofiar en el. Es el punto par-
ticular donde se unen todos los hilos invisibles que
circundan unespacio, se usala arquitecturade mu-
chas mas maneras que aun no podemos imaginar.

La historia de un gran proyecto suele ser tam-
bién la historia de un gran cliente, dispuesto a usar
arquitectura y asumir los riesgos que implican las
buenas ideas.

Lacapacidady experiencia dan las herramien-
tas para desarrollar adecuadamente proyectos de:
Disefio arquitecténico y Disefio interior.

Gabriel Salazar

Egresado de la carrera
de arquitectura de la Uni-
versidad La Salle de la ciu-
dad de México en1997. Tie-
ne una amplia experiencia
en el desarrollo de proyec-
tosresidenciales de alto ni-
vel, escenografia y oficinas
corporativas, ademds del
ejercicio académico, parti-
cipando comodocente eim-
partiendo talleres enimpor-
tantes casasdeestudiodela
ciudad de México.

Fernando Castaiién
Egresado de la carrera
de arquitectura de la Uni-

q-u_e sus c]j_entes usen la versidad Nacional Auténo-

ma de México en el 2000.
Obtuvo una maestria en
disefio y teoria de la arqui-
tectura en la Univer-sidad
Politécnica de Catalunya, ETSAB en el 2001. Co-
laboré en el estudio de Monterde Arquitectos en
Barcelona en el 2002. Sus estudios en el extranje-
ro le permitieron imprimir una visién diferente a
su actividad profesional, misma que combiné con
el trabajo docente.

IXE Banco

Lahistoria de un gran proyecto suele ser también
la historia de un gran cliente, dispuesto a usar ar-
quitectura y asumir los riesgos que implican las
buenas ideas. La historia de las oficinas corpora-
tivas de Ixe Grupo Financiero, en el emblemati-
co edificio de Mariano Escobedo y Campos Eli-
seos, es un claro ejemplo de ello. Para usoarqui-
tectura, este proyecto es muy significativo por la
excelente comunicacién que selogré conel cliente
y por la gran oportunidad de intervenir en un edi-
ficio disefiado por el arquitecto Augusto H. Alva-
rez en 1972.

Ixe Grupo Financiero es un grupo de empre-
sas que nace en 1994 con capital mayoritariamen-
te mexicano. Bajolabanderade: eslomismo, pero
no esigual. Es una empresa con futuro que se con-
centra en el trabajo en equipo, el respeto mutuo,
la honestidad y el espiritu de servicio. usoarqui-
tectura resumio estos valores en el proyecto inte-
rior que desarroll6 para las oficinas corporativas
que este grupo necesitaba.

Este proyecto fue claramente estructurado por
lasnecesidades del cliente y las condiciones espa-
ciales que marcaba el propio edificio. Para Gabriel
Salazar y Fernando Castafion, siempre fue muy
claro que su proyecto debiarescatar todoslos ele-
mentos originalesy conservar las fachadas del edi-
ficio por su valor y calidad arquitecténica. En su
momento, este edificio fue un ejemplo de flexibi-
lidad paraun espacio de oficinas por lo que usoar-
quitectura marcé su objetivo en mantener la per-
fectarelacion que todoslos elementos guardan en-
tre si —que es el fundamento delamodulacién—la

firma del arquitecto Alvarez.

Las dreas de oficina se encuentran ubicadas en
los perimetros delas plantasrectangulares de cada
nivel. Al centro se ubican dos circulaciones verti-
cales y los servicios, por lo que tal como lo plan-
teé el arquitecto Alvarez ensu proyecto original, se
utilizé lailuminacién naturaly se aprovecharonto-
daslas circulaciones por medio de generosos pasi-
llos que le dieron amplitud y flexibilidad al proyec-
to. Paramejorar la altura entre pisos, se dejé parte
delalosay estructura aparente, utilizando plafén
unicamente en las dreas cercanas a las ventanas.
El equipo de usoarquitectura llegé a un grado de
maximo detalle en el disefio de los plafones, lailu-
minaciony paleta de acabados, ademas de que se
concentraron enrescatar algunos delos materiales
existentes como pisos de granito, cristales e infra-
estructura para instalaciones y equipos.

Unadelastantas partes que disfrutaron de este
proyecto, fuela oportunidad de intervenir los exte-
riores, haciendo una propuesta de iluminacién de
lafachadayunaplazade acceso desdelacalle. La
ubicacién privilegiada que tiene este edificio —so-
bre 2 importantes y transitadas avenidas— dio la
oportunidad al equipo de usoarquitectura de des-
tacar la sobriedad y mesura de su estilo arquitec-
toénico, por medio de la luz y darle un protagonis-
mo nocturno especial del que carecia.

El proyecto para las oficinas corporativas de
Ixe Grupo Financiero, es un orgullo para usoarqui-
tectura, ya que resume dos de las cosas que mds
les han importado en su carrera profesional. La
primera: el respeto por el talento y lo que se pue-
de aprender de otros arquitectos y la segunda: la
oportunidad de traducir en un espacio arménico
y funcional la forma de trabajar de una empresa.
Afio de elaboracién 2008.
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RSA

El Banco
Deuno

Es un novedoso concepto de IXE Gru-
po Financiero en el que la comunica-
cion que recibe el cliente es muy abierta
y siempre la misma. Bajo la premisa

de renovar la imagen de las institucio-
nes bancarias, Banco Deuno se apoyo en
usoarquitectura para aplicar todos los
conceptos institucionales y de imagen en
una propuesta de arquitectura interior
donde lo mds importante es la experien-
cia del cliente.

Elcolor es el elemento central de Banco Deuno, des-
de los uniformes de sus colaboradores hasta las
marquesinas que se integran a las fachadas de los
distintos edificios donde se ubican, una atrevida se-

Banco Deuno Campos Eliseos
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leccidn de color —muy diferente a lo que se acos-
tumbraenlasinstitucionesbancarias— dialogacon
el espacio. Las sucursales de este banco son muy
distintas y para usoarquitectura ese fue uno de los
mayores retos, yaque tuvieron que integrar un con-
cepto general en cada uno de los locales donde el
cliente instala una sucursal.

Los diferentes espacios son homologados por
medio de la correcta seleccién de acabados y de
aplicacién de color, que en cada una de las sucur-
saleseslo quelas distingue. Eldinamismo del ban-
co se interpreta en esta variada aplicacion de una
amplia paleta de color que tiene la libertad de po-
der ser combinada de acuerdo alas necesidades de
cadaespacio. Gabriel Salazar y Fernando Castafién
han aplicado todos sus conocimientos de arquitec-
turainterior comercial desarrollando espacios ade-
cuados paralas funciones internas delainstitucion
y la atencion alos clientes.

Cada sucursal es distinta, pero todas cuentan
con un mismo lenguaje de forma y color que per-
mite que el cliente, no importando en qué ubica-
cidén se encuentre, siempre se sienta en Banco De-
uno. La campaiia de comunicacién y el nuevo for-
mato debanca se tradujeron en una serie de graficos
que ademas de comunicar diferentes conceptos alos
clientes, se mezclan con la paleta de color y com-
plementan el movimiento que caracteriza a cada
sucursal.

Banco Deuno Acoxpa

Royal Sun Aliance
Oficinas Corporativas

La compaiiia RSA solicit6 a usoarquitectura el
disefio de sus nuevas oficinas de representacion en
Monterrey, Nuevo Leén. Uno delos principales ob-
jetivos del proyecto fue marcar el estandar y desa-
rrollar el primer prototipo delo que serdn sus futu-
ras sucursales en otras locaciones de la Republica
Mexicana. En un espacio de 500 m2 se desarrollo
unproyectointerior en el quelaidentidad delaem-
presaylaimagen corporativa quela caracteriza son
el principal elemento.

Tomando en consideraciéon que el tamaiio de las
oficinas de representacion va a variar de una enti-
dad a otra, era muy importante reducir el prome-
dio de metros cuadrados por usuario, respetando
las dreas y generando espacios de trabajo dignos,
con gran flexibilidad y eficiencia, que permiten re-
ducir los costos de implementacién.

El resultado es un espacio que sigue los linea-
mientos propios delamarca guardando las propor-
ciones de uso de cada uno de los colores de la pale-
ta corporativa. El color morado es el protagonista
y se acompaiia en una proporcién menor de un ro-
sa intenso. Para complementar se adicionaron tres
tonalidades de blanco para diferenciar plafones de
muros y acentuar sutilmente las sombras que apor-
talaluznatural. Paralos pisos se eligieron 5 mode-
los de alfombra de lamisma familia intercaladas en
esatrama. Paramarcarlas dreasylas circulaciones
principales se insertaron dos alfombras mas conlar-
gas franjas en morado y rosa.

La completa disposicién de los directivos de
RSA se ve reflejada en este proyecto que se desa-
rroll6 enun ambiente de completa confianzay sobre
todo con la inquietud de aceptar nuevas propues-
tas. La suma de todo lo anterior fue lo que permi-
tié que todo resultara perfecto.
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RSA oficinas corporativas

Uno de los principales
objetivos del proyecto

fue marcar el estandary
desarrollar el primer prototipo
de lo que seran sus futuras
sucursales en otras locaciones
de la Republica Mexicana.



